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プロダクション商品徹底分析レポート 

    『『オオンンデデママンンドド//ププロロダダククシショョンン機機器器とと  

そそのの周周辺辺機機器器、、消消耗耗品品のの市市場場動動向向調調査査・・分分析析』』                            

《《22002200 年年版版》》  

  
＝ デジタルテクノロジにより印刷物を、小ロット/短納期を売りとして出力する

オンデマンド/プロダクション機器の市場も、その出力アプリケーションでは「商

業印刷」は成長率が鈍化、消耗品による収益も各社間の競争も激しく、一部採算

性を改善していく方向性で捉えているメーカーも出てきている。一方では本格的

には市場が立ち上がっているとは言い難い軟包装や紙器、段ボールやラベルとい

ったパッケージング分野への投資には積極的で、2020 年にはいくつかのメーカ

ーから対応した商品群がリリースされ始めている。同レポートにおいては、現状

における各種ハードの市場をアプリケーション別に見ていくとともに、その周辺

機器、消耗品特性、商流、サポート含めて総合的に市場を調査・分析していくも

のである ＝ 
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≪レポート発刊にあたって≫ 
1990 年代から始まってきたいわゆるデジタルの「オンデマンド/プロダクション機」の市場も、

各社から商品リリースが行われてからほぼ 25 年以上の歳月が流れている。当時からその潜在

市場の大きさと電子写真のテクノロジの特性から商業印刷がメインのターゲットとされ、各社間

そのプリントスピードや価格設定は基より、搬送の正確性/安定性やソフト面含めた色の再現性、

後処理機や前処理装置、消耗品のコストや品質に至るまでメーカー間の競争の基に発展を続

けてきている。 
現在においても市場成長率こそ鈍化してきているものの、成長過程にあるアプリケーションと

してとらえている。 
並行して、今後の潜在市場性を期待し、軟包装や紙器、段ボールやラベルといったいわゆ

る「パッケージング」の分野をターゲットとして、電子写真のテクノロジのみならずインクジェット

テクノロジを取り組みながら開発に注力しているメーカーも多い。 
同レポートにおいては、例年同様、電子写真/インクジェットテクノロジ問わず「モデル別」、

「地域別」にその出荷推移を 2023 年まで予測、並行して「主要ユーザー層別・アプリケーショ

ン別」に出荷台数/設置台数を検証し、対応した消耗品の市場もカバーしていくものである。 
とりわけ 2020 年版レポートにおいては、①コロナによる各社商品への地域別影響、②サポ

ートも含めた課金体系と収益体制、③新規開拓分野（パッケージングをはじめとする）などを深

堀することにより、今後におけるオンデマンド/プロダクション機器の市場を調査・検証していくも

のである。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



A．調査対象機種 

商品セグメント 
 

主な対象/メーカー 
 

高速ラインヘッドインクジェット 
 

Xerox「Baltoro HF」、「Trivor2400HD/HF」、「Rialto900」、富士ゼロッ

クス/富士フイルム「11000」、「2800/1400 系」、「JetPress720S/750S」、
「JetPress540W 系」、キヤノン/オセ「ProStream 系」、「ColorStream
系」、「JetStream 系」、「ix3200/ix2100」、「i300/i200」、「MonoStream
500」、リコー「VC70000/60000/40000/20000 系」、コニカミノルタ「KM-1/
e」、「WEBJet200D/100D」、HP「T400/300/200 シリーズ」、「T1100S」、
Kodak「ProsperUltra520」、「Prosper6000/5000 系」、SCREEN「True
prerssJet520/HD/NX 系」、「PacJet830」、ミヤコシ「MJP20/30/13 系」、

LANDA「W10/10P」、「S10/10P」、京セラ DS「TaskalfaPro15000C」、

MEMJET テクノロジ採用メーカー、Domino、東京機械製作所、デュプ

ロ、小森コーポレーション、KBA、Heidelberg、など 

その他ラインヘッド採用 
インクジェット商品 

HP、理想科学工業、セイコーエプソン、MemJet 採用メーカー、今後の参

入メーカーなど 

電子写真オンデマンド印刷機 
（カラー：連帳/カット紙） 

Xerox/富士ゼロックス「iGen5」、「Iridesse」、「Color1000i」、「Varsant31
00/180」、「7171P」、「5656P」、「C9065/9070/C60/C70」、キヤノン/Oce
「C10010/C9010/8000 系」、「C910/810/850/750/C660 系」、「C165」、コ
ニカミノルタ「C14000/12000」、「C6100/C6085」、「C4080/4070」、「C30
80/P/3070」、「C83hc」、リコー「C9210/9200/9110/9100」「C7210/S/720
0S」、「C5310S/5300S/5210S/5200S」、HP「indigo100ｋ/15ｋ/7ｋ/35ｋ/1
2000/7900」、Kodak「Nexfinity」、シャープ「MX8081/8090N/7580N」、

HP「Indigo50000/20000/V12/25ｋ/8ｋ/6ｋ/WS8000/WS6900/W6800P/
W7250」、Xeikon「SX30000」、「9800/9600/8500/3000 系」、「CX3/CX5
00/CX300」、その他液体現像を含む電子写真メーカー（ミヤコシ/旧昭和

情報機器など） 

電子写真オンデマンド印刷機 
高速デジタル PPC 
（モノクロ：連帳/カット紙：

90ppm 以上） 

Xerox/富士ゼロックス「Nuvera314/288/157/144 系」、「B9136/9125/910
0」、「PRIMELINK B9100」、「ED125/95A」、キヤノン/Oce/SIS「1135
系」、「DX8705/8795 系」、「VP140/130/115」、「Varioprint6000 系」、「8
595/8585/8505」、コニカミノルタ「6136/P/6120」、リコー「Pro8320S/8310
S/8300S」、シャープ「M1205/1055/905系」、東芝テック「e-Studio1207/1
057/907 系」、京セラ DS「Taskalfa9002i」、「Taskalfa13600/11100/960
0」、Xerox/富士ゼロックス「695J」、「495J」、キヤノン/Oce/SIS「SX900
0」、「VS4ｘｘｘ系」、「VS7xxx 系」、リコー「F2130/2120/2110 系」、「LBF1
00A/75A」、その他（富士通/兼松など）ベンダーなど 

 



B．調査対象範囲 
 １．調査対象品目 
   １）上記調査対象機種に該当する商品 
   ２）上記対応消耗品（トナー/感光体/インク） 
   ３）上記対応周辺機器 
 ２．調査対象地域 
   日本市場/北米市場/西欧市場/その他地域市場 
 ３．調査対象期間 
   2017 年～2019 年実績、2020 年～2023 年予測 
 ４．調査対象先 

１）調査対象機器メーカー/ベンダー 
２）上記関連消耗品業者 
３）上記関連部材供給メーカー 
４）上記関連周辺機器メーカー 
５）海外における展示会出展メーカー/ベンダー 
６）その他関連企業 

C．調査概要 

 １．調査形態、及び提供サービス、報告書 
１）本調査はマルチクライアントによる調査である 
２）ご希望により報告書刊行後、報告会を実施 
３）報告書を購入していただいたクライアントに対する、問い合わせによるアフターサー

ビス 
２．調査期間 

    2020 年 7 月～2020 年 10 月 
３．調査報告書発刊日 

    2020 年 11 月 20 日 
４．調査報告書価格 

    ￥600,000－（消費税別） 
５．調査担当 

    岩田治信  
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